Ifylles av examinator: Namn:

Uppgift 1: poang Personbeteckning:

MODELLSVAR
INTRADESPROV 08.06.2010

UPPGIFT 1 (max 10 poang)
Ett foretag har foljande bokslutsposter i tusen euro:

31.5.2009 31.5.2010

Tillgangar 1400 1500

Skulder 800 900

Eget kapital exklusive rékenskapsperiodens resultat 400
Eget kapital inklusive rékenskapsperiodens resultat 600

a) Berakna foretagets resultat for rakenskapsperioden 1.6.2009-31.5.2010 m.h.a.
den givna informationen:

Balansrékning

31.5.2009 Poang
Tillgangar 1400 600 Eget kapital inklusive rékenskapsperiodens resultat
800 Skulder
Totalt 1400 1400

Balansrékning

31.5.2010
Tillgangar 1500 600 Eget kapital vid rékenskapsperiodens bérjan
-200 Agaruttag/-insattningar netto under perioden
400 Eget kapital vid periodens slut exklusive periodens resultat
200 Rékenskapsperiodens resultat (vinst/forlust)
900 Skulder
Totalt 1500 1500
b) Berakna foretagets resultat under antagande att dgarna tagit ut 50 teuro

under den ifragavarande rakenskapsperioden.

Balansrékning

31.5.2010
Tillgangar 1500 600 Eget kapital vid rékenskapsperiodens bérjan
-50 Agaruttag under perioden
550 Eget kapital vid periodens slut exklusive periodens resultat
50 Rékenskapsperiodens resultat (vinst/forlust)
900 Skulder
Totalt 1500 1500
c) Berakna foretagets resultat under antagande att dgarna tagit ut 10 teuro
per manad under den ifrdgavarande rakenskapsperioden och vid ett tillfalle
for att hjalpa upp foretagets daliga likviditet satt in 140 teuro.
Balansrékning
31.5.2010
Tillgangar 1500 600 Eget kapital vid rékenskapsperiodens bérjan

-120 Agaruttag under perioden
140 Agarinsattningar under perioden
620 Eget kapital vid periodens slut exklusive periodens resultat
-20 Rakenskapsperiodens resultat (vinst/forlust)
900 Skulder

Totalt 1500 1500




Ifylls av examinator: Namn:

Uppgift 2: poéang Personbeteckning: -

SVENSKA HANDELSHOGSKOLAN
INTRADESPROV 8.6.2010

UPPGIFT 2 (max 10 poéng)
MODELLSVAR

Besvara alla delfragor genom att kryssa for det korrekta alternativet utgaende fran
boken Foretagsekonomi 100 . Ratt svar ger +1 poang, fel svar ger -0,5 poéang, inget
svar ger noll poang.

1. Foretagsstrategi ar konsten att (s. 78 & 81)
[] utnyttja foretagets samlade resurser for att na uppsatta mal
[] optimera foretagets skatteplanering for att maximera vinsten
[] analysera bokslut for att estimera aktiens framtida varde

2. Enligt professor Michael Porter vid Harvard Business School har alla
branscher en genomsnittlig lonsamhetsniva. Ett foretag som har en Il6nsamhet
som motsvarar hela branschens har (s. 82)

[1 konkurrensfordelar eftersom foretaget inte klarar sig samre an branschen i
genomsnitt

[] konkurrensnackdelar eftersom foretaget inte klarar sig battre &n branschen
i snitt

[1 varken a) eller b) eftersom foretaget har en for branschen genomsnittlig
Ionsamhetsniva

3. | ett modernt storbolag kallas foretagets dvergripande strategi for (s. 79)
[lkoncernstrategi
[ldivisionsstrategi
[Ifunktionsstrategi

4. Produktlivscykelns olika stadier kdnnetecknas av (s.125)
[_Jolika faser som beskriver hur produkten tillverkas
[ Jolika faser som beskriver produktens utveckling pa marknaden
[_Jolika faser som beskriver hur produktens varumarke utvecklas

VAND->



10.

En divisionsorganisation kédnnetecknas av att: (s. 161)
[Jvarje underordnad har mer an en chef

[ Jverksamheten ar indelad i resultatenheter

[len chef kan ansvara for funktioner inom flera enheter

Organisationskultur innefattar i forsta hand (s. 175)

[ Jdominerande idéer, varderingar, informella kommunikationskanaler
[Iregler, normer och formella kommunikationskanaler
[_Imalsattningar, strategi och formell organisation

En situationsanpassad ledare (s. 184)

[Jbemoter alla medarbetare pa samma satt

[ Ibemdoter medarbetarna enligt vad de tycker om

[ Ibemoter medarbetarnas enligt deras kompetensniva

I den sa kallade Bostonmatrisen kallas, enligt Skarvad och Olsson, produkter
med hog marknadsandel men Iag tillvaxtkraft for (s.90)

[_IMjolkkossor

[ ]Vildkattor

[IStjarnor

Prisdifferentiering innebar att foretaget (s.131)

[] prisséatter olika pa samma, eller i stort sett samma vara for olika
kundgrupper x

[1 erbjuder produkten till samma pris for olika kundgrupper

[] prissatter produkten hogre som en foljd av att produkten ar unik

Den klassiska arbetsorganisationen kallas ofta “Taylorism” efter Fredrik W
Taylors teorier fran borjan av 1900-talet. Vad betyder Taylorism? (s.181)
[] Att arbetsuppgifterna ar specialiserade och I6nen ar individuell enligt
resultat

[] Att arbetsuppgifterna ar flexibla och I6nen ar individuell enligt resultat
[] Att arbetsuppgifterna ar specialiserade och I6nen ar faststalld i forvag



Ifylls av examinator: Namn:

Uppgift 3: poéng Personbeteckning: -

SVENSKA HANDELSHOGSKOLAN
INTRADESPROV 8.6.2010

UPPGIFT 3 (max 10 poang)

MODELLSVAR

Kryssa for det korrekta alternativet. Kryss i ratt ruta ger 1 podng medan obesvarad
fraga eller kryss i fel ruta ger O poang. Notera: ifall t.ex. a och b ar ratt, betraktas kryss
for endast a eller kryss for endast b som fel svar, medan kryss for alternativet a och b
betraktas som ratt svar.

1) Marken har uppmarksammats som strategiska resurser i foretag for att

a. Foretagens ledningar har dvertygats om markens betydelse
b. Det har forts fram att marken har ett finansiellt varde som 6kar féretagets
varde
c. Konsumenterna lagger allt stérre vikt vid marken 1  sitt
konsumtionsbeteende
Ratt svar fraga 1 (satt kryssa i endast en ruta): (s.8-10)

aochb

[]

(1 b
] e
[]

[] abochc

2) Konsumtion av marken sags vara symbolisk for att

a. Marken har symboler som gor att alla kdnner igen dem
b. Genom sina markesval kan konsumenter signalera att de tillhdr en viss
grupp
c. Eftersom man inte kan konsumera marken kallas konsumtionen av dem
symbolisk
Ratt svar fraga 2 (satt kryssa i endast en ruta): (s.23 framat)

a.
b.
C.
aochb

HpNEEEEEE

a,bochc



Svar a ar fel for marken har logotyper, inte symboler, men &ven om man skulle kalla

dem symboler sa gor det inte konsumtionen symbolisk

3) Marken kopplas ofta samman med originella reklamer. Bade
maéarkesforetag och intresseorganisationer tar aktivt del i
kommunikationen av marken. Boken ger exempel pa en sa kallad
'spoof-ad’. En spoof-ad ar:

a. Skramselskapande reklam

b. Reklam som forvranger den ursprungliga reklamen for att skapa
uppmarksamhet

c. Reklam mot anvandningen av sweatshops.

Ratt svar fraga 3 (satt kryssa i endast en ruta): (s.38-39)

a.
b.
C.
aochb

NN EENEN

a,bochc

4) Man kan saga att brandingparadigmet har forandrats under de senaste
decennierna enligt foljande:

a. FOorr bestamde foretagen hur deras marken skulle tolkas medan det idag ar
konsumenterna som gor egna tolkningar och skapar egen mening for
markena.

b. Stora nationella eller globala marken har idag en storre auktoritet och
genomslagskraft pa folks liv an vad som var fallet under tiden fore och efter
andra varldskriget

c. ldag ar det mycket viktigare an tidigare for konsumenter att veta att
foretaget far en ekonomisk nytta av market.

Ratt svar fraga 4 (satt kryssa i endast en ruta): (en sammanfattning av

Holts syn s. 42ff)

a.
b.
C.
aochb

HpNEEEEEN

a,bochc

VAND->



5) Markeskunnighet kan besta av flera nivaer. Boken namner tre nivaer
som kallas att lasa marken, skriva marken samt anpassningen av bada
dessa nivaer pa t.ex. subkulturer. Vad innebar den andra nivan av
markeskunskap (skriva) for ett specifikt marke?

a) Konsumenten kanner igen market och kan ha anvant det

b) Om konsumenten blir ombedd att skriva en lista pa marken som han
kanner till s kommer market att ingd i listan

¢) Konsumenten kanner till vilka som uppskattar market och hur market
skall anvandas pa ratt satt.

Ratt svar fraga 5 (satt kryssa i endast en ruta): (s.53)

[] a

[1 b

[] ¢

[] aochb
[] abochc

6) Marken ségs skapa mening for sina anvandare, konsumenterna. Hur
skapas meningen?

a. Foretagen skapar ensam meningen t.ex. genom reklam och genom att
sponsra kdnda modeller for att ge market synlighet och visa hur en typisk
anvandare ser ut

b. Mening kan bara skapas hos konsumenterna sjalva genom den betydelse
som market far hos den individuella konsumenten

c. Mening skapas i interaktion mellan olika element dar individen och
foretaget kan inga.

Ratt svar fraga 6 (satt kryssa i endast en ruta): (sid57ff)

[] a

L] b

[] e

[] aochb
[] abochc

VAND->



7) En markesgemenskap beskriver:

a. hur man i detaljhandeln placerar varor av samma marke ndra varandra

b. ett fenomen dar man skapar nya men sammanléankade produkter under
samma marke, t.ex. en tandkramstillverkare som ocksa tillverka tandborstar

c. en form av social media (t.ex. Facebook) dar ett foretag eller en grupp
manskor skapar en gemenskap for att diskutera ett specifikt méarke.

Ratt svar fraga 7 (satt kryssa i endast en ruta): (kapitel 6)

a.
b.
C.
aochb

Oodon

a,bochc

8) Markeslojalitet innebar att en kund genom attityd och beteende ar
troget ett marke. Vad innebar oppositionell markeslojalitet?

a. Konsumenten beskriver sin lojalitet till ett marke genom att nedvardera
andra marken

b. Konsumenten opponerar sig mot globala méarken och ar lojal till lokalt
producerade

c. Konsumenten bojkottar ett méarke som hon tidigare varit lojal till.

Ratt svar fraga 8 (satt kryssa i endast en ruta):

a.
b.
C.
aochb

OO

a,bochc

VAND->



9) En reaktion pa globaliseringen av marken ar kreolisering, vilket
innebar att:

a. Man avstar fran konsumtionssamhéllet och forsoker minimera sina inkop
b. Man koper framst rattvis méarkta produkter fran underutvecklade lander
c. Globala och lokala konsumtionsmonster blandas

Ratt svar fraga 9 (satt kryssa i endast en ruta): (s.106ff)

a.
b.
C.
aochb

OO0

a,bochc

10)Konsumenter kan visa sin asikt om marken pa olika satt.
Ett satt som namns i boken ar culture jamming, vilket innebéar att:

d. Konsumenter skapar sanger om populara marken. Vissa sanger har natt
musiktoppen.

e. Konsumenter spelar in videoklipp om hur man kan anvanda marken pa ett
roligt satt. Videoklippen kan ses pa t.ex. YouTube.

f. Konsumenter uttrycker sitt missndje over ett marke genom att t.ex. andra
dess logotyp och lagga ut det pa webben.

Ratt svar fraga 10 (satt kryssa i endast en ruta): (s.105)

a.
b.

C.
aochb
a,bochc

oo



Ifylls av examinator: Namn:

Uppgift 4: poéang Personbeteckning: -

SVENSKA HANDELSHOGSKOLAN
INTRADESPROV 8.6.2010

UPPGIFT 4 (max 10 poang)
MODELLSVAR

Bifogat finns artikeln "Byteshandel odlar samjan.” Las artikeln och svara pa fragorna nedan.
Svaren skrivs pa uppgiftspappret.

1. Vilka tre huvudsakliga funktioner har pengar enligt Klas Eklund (Var
Ekonomi)? Forklara kort. (3p)

a. Betalningsmedel — Eftersom det &ar krangligt och medfor héga
transportkostnader att direkt byta varor mot andra varor utvecklades
betalningsmedel, nagot som &ven artikeln &r ett bevis pa. (s.235, kap. 11,
11.e uppl.)

b. Vardematare — underlattar transaktionerna da det finns en gemensam
uppfattning om vad produkter ar varda. (s.235, kap. 11, 11.e uppl.)

c. Vardebevarare. Eftersom man inte nédvandigtvis genast vill anvanda
sina infortjanade pengar ar det énskvart att de behaller sitt varde. Ju
battre pengarna haller sitt varde, desto enklare och sakrare ar det att
vaga spara intakterna for senare anvandning. (s.235, kap. 11, 11.e uppl.)

2. Beskriv kortfattat tva problem som foreligger i att centralt fastsla
prissattningen pa tjanster till 20 kreutzer per timme. (2p)

a. Det kan leda till utbudsoverskott (s. 64, kap 3, 11.e uppl.) for vissa
tjanster, medan andra kan komma att lida av efterfragedverskott (s. 65,
kap 3, 11.e uppl.), beroende pa om priset ar for hogt eller for l1agt for
tjansten i fraga. Farre tjanster utfors an vad som vore fallet utan
prisregleringen, antingen pa grund av att priset ar foér hogt
(utbudsoverskott), eller for 1agt (efterfragedverskott). (1p,
sammanlagt max 2p) och/eller

b. Vid efterfragedverskott uppstar ett behov av ransonering (s. 71, kap 3,
11.e uppl.), som i sig kan vara kostsamt (s. 73, kap 3, 11.e uppl.) (1p,
sammanlagt max 2p) och/eller

c. Regleringen kan ge upphov till en svart marknad dar tjanster utbyts
mot andra priser an de dverenskomna. (ss. 70-73, kap. 3, 11.e uppl.).
(1p) och/eller

d. Den centraliserade prissattningen beaktar inte att olika personer har
olika alternativkostnad for att utféra sina tjanster (Zlatan och



grannpojken exemplet, s. 42, kap. 2, 11.e uppl.) (1p, sammanlagt max
2p)och/eller

Utbudsoverskottet kan tolkas som att det uppstar arbetsloshet (eller
undersysselsattning) i bytesringen, om priset, dvs. l6nerna upplevs fér hogt
for att vissa medlemmars tjanster skulle efterfragas (klassisk arbetsloshet,
s110, kap 5, 11.e uppl.). Vissa medlemmar skulle kanske vara beredda att bjuda
ut tjanster till ett lagre pris, men kan inte pga. regleringen. Samtidigt kan det
handa att vissa skulle vara villiga att bjuda ut mera arbete ifall de fick mera
betalt. (1p, sammanlagt max 2p)

. Hur avviker prissattningen pa tjanster i bytesringen fran en normal
marknadsekonomi med perfekt konkurrens? (1p)
a. | en oreglerad marknadsekonomi med fri konkurrens ar det marknaden
som avgor priset pa basis av utbud och efterfragan (ss. 64-66, kap. 3,
11.e uppl.), inte nagon central myndighet (1p).

I texten omndmns som ett motiv till medlemskap i bytesringen en énskan
om att "konsumera varor och tjanster sa lokalt som mojligt.” Granska ur
ett nationalekonomiskt perspektiv det 6nskvarda i att en dylik restriktion
infordes pa hela samhallet. (3p)

a. Teorin om relativa fordelar (1p for omnamnande av begreppet
relativ fordel) sager att alla enheter (individer, foretag, lander...) skall
specialisera sig pa det de ar bast pa (har lagsta mojliga
alternativkostnad) for att uppna storsta moéjliga produktion. (1p till for
forklaringen). Att kopa nagot endast for att det ar producerat sa lokalt
som mojligt gor att produkter inte nédvandigtvis produceras sa effektivt
som mojligt (dar alternativkostnaden ar som lagst) (1p for
argumentet). (ss. 41-42, kap. 2, 11.e uppl.)

I artikeln namns att intresset for bytesringar i Sverige varit ratt lamt pa
grund av skatteregler och oro for effekten pa sociala bidrag. Varfor kan
enskilda individers intresse att bjuda ut tjanster minska pa grund av
hogre skatter? Vad kallas denna effekt? (1p)

a. Substitutionseffekten gor har att fritid ar relativt attraktivare an att
arbeta i bytesringar da de hogre skatterna tar en storre del av
inkomsten. Detta i jAmforelse med en situation med lagre skatter. (s.
104, kap. 5, 11.e upplagan)



Byteshandel odlar samjan

Svenska Dagbladet 16 december 2009

BYTT, BYTT. Klipp grannens lugg och fa en uppdaterad hemsida tillbaka. De senaste

aren har lokala natverk for att byta tjanster vaxt som svampar ur den tyska jorden. De
ar ekonomiska, ekologiska — och bra for grannsdmjan. | Sverige ar emellertid intresset
ganska svagt, bland annat pa grund av vara skatteregler.

Bytesringen i Kreuzberg var den forsta i Berlin for 15 ar sedan. Med sina 300 medlemmar
ar det den storsta av stadens 20 bytesringar. 1dén med bytesringar, eller Lets (Local Exchange
Trading Systems), ar enkel: man byter varor och tjanster med varandra utan att anvanda
pengar. Det kan handla om att ge gitarrlektioner, mata katter vars dgare ar pa semester eller
installera en ny harddisk. Den som utfor tjansten tjanar en 6verenskommen summa i en
pahittad valuta. Krediten kan inte omvandlas till kontanter och tas ur systemet, utan bara
anvandas for att konsumera andra tjanster.

| Kreuzberg heter hitta-pa-valutan kreuzer. En timme kostar alltid tjugo kreuzer, vad &n
tjansten bestar av.

—Idén ar att en timme av min tid ar vard en timme av din. Om jag lagar nagons cykel pa en
halvtimme sa far jag tio kreuzer for det. Nagon stryker mina skjortor under en timme for
tjugo kreuzer. Da ligger jag tio minus pa kontot, forklarar Thomas Rausch som varit medlem
i tio ar.

Varje transaktion noteras pa papperscheckar och lamnas in till sekretariatet, som har koll pa
allas konton. Det ligger i en vacker gammal byggnad som &ven inhyser dagis och dansskola.

En gang i manaden &r det inomhusmarknad. Den som har appeltrad i tradgarden tar med sig
Overskottet. Andra bjuder ut gamla bocker, tingeltangel och klader. Inga priser ar utsatta.
Man forhandlar i kreuzer och éverlamnar en check.

Alla medlemmar har sina skél att vara med i bytesringen. FOr vissa handlar det om en
hallbar livsstil, att inte lata nagot ga till spillo och att konsumera varor och tjanster sa lokalt
som mojligt.

—Det finns en respekt for ateranvandning. Alla kanske inte tanker i miljétermer, men de lever
anda sa, sager Thomas som har pa sig ett par jeans som lappats av en annan medlem.

Det kostar sju kreuzer i manaden att vara medlem, och tolv euro om aret — pengar som gar till
att trycka upp medlemstidningen och kdpa kaffe, sadant som involverar den vanliga
ekonomin. Varje manad uppdateras registret éver erbjudna tjanster och aterkommande
erbjudanden listas i den arliga medlemstidningen.

I mangt och mycket fyller bytesringen gapet mellan marknadstjénster och véntjanster. Det ror
behov som ar for sma eller specifika for att tackas av marknaden. Manga av medlemmarna &r
inflyttade berlinare och saknar ett privat socialt skyddsnat. For Thomas ar det bytesringens
viktigaste funktion. VAND->



—Det borde inte behdvas en organisation for att hjalpa varandra. Men i stora stader sker det
inte naturligt.

Monika &r 48 ar och arbetar som forskollarare. Ibland putsar hon fonster och de kreuzer hon
tjanar anvander hon till transporter, da hon inte har egen bil. Hon far ocksa hjalp med enkla
hantverk.

—Jag gillar idén med att alla jobb &r vérda lika mycket. Det & en mojlighet for fattiga att
tjana mer. Allt som behovs ar ens egen arbetskraft och alla kan géra nagot, sager Monika.

De flesta medlemmarna ar 35-70 ar och ungefar halften ar arbetslésa. Eftersom det ar lattare
att tjana kreuzer an euro kan medlemmarna konsumera tjanster som de inte skulle haft rad
med i den verkliga ekonomin.

Catherine Dervin, 50 ar, &r arbetslds och i bytesringen testar hon de fardigheter som hon
inte kan eller vagar satsa pa professionellt. Hon ar irlandska och blir ofta ombedd att hjélpa
till med engelska ¢versattningar.

—Jag har kul, jag tjanar kreuzer och bygger upp styrkan och sjalvfortroendet, sdger hon.

System som liknar bytesringar fanns under depressionen pa 30-talet. Efter finanskrisen har
nya medlemmar strommat till i Storbritannien, medan man i Kreuzberg inte markt nagon
skillnad.

Hugo Godschalk ar doktor i ekonomi och chef for PaySys, en konsultfirma for
betalkortsystem. Han tror att bytesringar har fatt faste i Tyskland eftersom det sedan lange
finns en tradition av alternativa valutor. | 30 tyska stader finns lokala valutor vid sidan av den
nationella och i Schweiz finns dnda sedan 30-talet den lokala valutan ”wir”, som anvands av
60 000 sma- och medelstora foretag.

Godschalk har skrivit en handbok i hur man startar bytesringar. Han tror att de skulle kunna
vara utkast till ett nytt ekonomiskt system for hela samhallet.

Eftersom de alternativa valutasystemen ar rantefria och slutna slipper inga pengar ut. Ddrmed
skulle vi slippa kreditikriser, menar Godschalk. Men an sa lange ar bytesringarna bara
experiment.

— De ar begransade till privatpersoner och for sma for att gora skillnad. Effekterna ar sociala
snarare &n ekonomiska.

Trenden med bytesringar borjade pa 80-talet i Kanada, spreds till Storbritannien och vidare
till kontinenten tio ar senare.

Enligt Karin Ekhammar, ordférande for Stockholms bytesring, har medlemmarna inte
strommat till i nagon storre utstrackning.

I Goteborgs bytesring finns 50 medlemmar men handeln dem emellan &r i princip noll,
berattar Viktor Jonsson, en av grundarna. De startade samtidigt med en bytesring i
Kapstaden, som vaxte snabbt medan den i Goéteborg stagnerade. Viktor Jonsson tror att en av
anledningarna ar skillnaden i sociala trygghetssystem. VAND->



—Sydafrika har inte ett lika stort valfardssystem som Sverige och en podng med bytesringar
ar att sprida risker genom att ha fler inkomstmajligheter.

Han markte ocksa att manga medlemmar tvekade att engagera sig eftersom de inte visste
vilka skatteregler som gallde. De som stod utanfor arbetsmarknaden oroade sig for att bli av
med sina bidrag.

Pa Skatteverket har man tagit ett sa kallat rattsligt stallningstagande som inte gynnar
bytesringar.

—Byte ar det samma som kop, dven om det inte handlar om kontanter, sdger Birgitta von
Euler, rattsexpert pa Skatteverket.

Men hon tillstar att det inte &r nagon enkel avvagning.
—Det finns inga regler for nar vanlig hjalpsamhet gar 6ver till en tjanst dar du ar skattskyldig.
Aven i Tyskland ar fortjanst fran bytesverksamhet skattepliktig. Men eftersom inkomstskatt

bara tas ut pa inkomster motsvarande drygt 82 000 kronor, sa berérs en mindre andel &n i
Sverige. Har gar gransen vid drygt 17 000 kronor.

(Kélla: http://www.svd.se/nyheter/idagsidan/samhalle/byteshandel-odlar-
Samjan_39160975vd )



http://www.svd.se/nyheter/idagsidan/samhalle/byteshandel-odlar-samjan_3916097.svd
http://www.svd.se/nyheter/idagsidan/samhalle/byteshandel-odlar-samjan_3916097.svd

Ifylls av examinator: Namn:

Uppgift 5: poéng Personbeteckning: -

SVENSKA HANDELSHOGSKOLAN
INTRADESPROV 8.6.2010

UPPGIFT 5 (max 10 poéng)

MODELLSVAR

Besvara alla delfragor genom att kryssa for det korrekta alternativet Ratt svar ger 1 poang, fel
svar -0,5 podng och inget svar ger noll poang.

1) Marginalintakten for ett foretag ar
[ ] samma som foretagets nettovinst
[] den intikt som f&s genom att sélja en produkt till (s. 46, kap. 2, 11.e upplagan)
[] den intakt som maximerar féretagets vinst

2) Under perfekt konkurrens agerar foretaget
[] pristagare(s. 87, kap. 4, 11.e upplagan)
[] prissattare
[] ien spelsituation dar de maste forsdka gissa sig till konkurrentens nasta drag

3) Med utbudspolitik
[] en stravan att utdka féretagets produktion pa en viss marknad for att dar
pressa ner priserna
[] reformer som berér ekonomins struktur, sdsom att sdnka
transaktionskostnader och 6ka rorligheten (s. 332, kap. 15, 11.e upplagan)
[] en 6kning av det aggregerade utbudet genom 6kade offentliga utgifter

4) Med hysteresis avses
[] Stigande arbetsléshet som en foljd av att konsumenternas fortroende for
framtiden forbattrats, och deras besparingsgrad darmed har stigit
[] En situation med bé&de hog arbetsldshet och hog inflation
[_] En situation dar en hog arbetsloshet blir permanent eller langvarig
(s. 110, kap. 5, 11.e upplagan)

VAND->



S)

6)

7)

8)

9)

Genom att fordela sina tillgdngar pa flera olika typer av vardepapper
kan en investerare

[_] garantera en positiv realavkastning

[] uppné en hogre kapitaltiackning

[] sprida sina risker (s. 133, kap. 6, 11.e upplagan)

Bytesbalansen

[ ] har ett saldo som definitionsmassigt alltid ar noll, om statistiken &r korrekt
[] kan vara i 6verskott om ett land producerar mera &n det foérbrukar (s. 203, kap.
9, 11.e upplagan)

[] &r lika med ett lands utlandsskuld.

Foretagets utbudskurva pa en konkurrensutsatt marknad ar

[] lika med marginalkostnadskurvan éver den punkt dér den skar den rorliga
styckkostnadskurvan (s. 85, kap. 4, 11.e upplagan)

[] lika med marginalkostnadskurvan éver den punkt dar den skar
styckkostnadskurvan

[] lika med marginalintakten

DA deflation rader

[] minskar besparingarnas realvarde om inte rantan &r lika hég som deflationens
absolutvarde

[] gynnas lantagare da realvardet pa deras skulder minskar

[ &r det rationellt att skjuta upp konsumtion i vantan p& &nnu lagre priser

(s. 234, kap. 11, 11.e upplagan)

Derivatmarknaden ar

[] en marknad som gor det méjligt att handla med risk (s. 144, kap. 6, 11.e
upplagan)

[] en marknad fér handel med aktier i bolag som inte &r borsnoterade
[] en marknad fér handel med statsobligationer

10)En kartell ar ineffektiv for att

[] prisnivan halls ineffektivt 1&g pa grund av bristande transparens bland séljare
[] de fasta kostnaderna for regleringen av kartellen ar hdga

[] produktionsvolymen halls ineffektivt I&g pa grund av kartellens gemensamma
vinstmaximering (s. 94-96, kap. 4, 11.e upplagan)



Ifylls av examinator: Namn:

Uppgift 6: poéang Personbeteckning: -

SVENSKA HANDELSHOGSKOLAN

INTRADESPROV 8.6.2010

UPPGIFT 6 (max 10 poang)

MODELLSVAR

Besvara alla delfragor pa uppgiftspappret i de fardiga tabellerna.

a) Att flytta till en annan ort for att studera ar ofta ett stort steg, bland allt annat nytt
maste man skaffa sig ndgonstans att bo. Onskemaélen brukar ofta vara att hitta en
bostad i gott skick, centralt belagen och med en l1ag hyra — en ekvation som for det
mesta ar omajlig att I16sa. FOr Sofia Student &r situationen &nnu mer komplicerad
eftersom hon annu inte vet om hon ska borja studera i Helsingfors eller i Vasa. For
att fa en 6verblick 6ver bostadsmarknaden i de bada staderna véljer hon
slumpmassigt ut 10 studiebostader fran vardera ort. Bostadernas manadshyror
anges i tabell 1 nedan.

Tabell 1. Manadshyror

Bostad 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Helsingfors | 640 | 503 | 665 | 431 665 | 442 | 532 | 730 | 552 | 490
Vasa 341 | 462 | 392 | 516 | 462 | 329 | 417 | 359 | 490 | 490

Tabellen ger en bild av situationen men for en férdjupad analys kan det vara bra att
berdkna observationernas genomsnitt. Berdkna typvarde, median och aritmetiskt
medelvarde fér manadshyrorna i Helsingfors. Gor sedan samma berakningar ocksa
for Vasas del. Fyll i ditt svar pa foljande sida. (6 poang)

UTRACKNINGAR:

a) Helsingfors

typvéarde = det vanligaste vardet = 665

median = medeltalet av mittobservationerna efter att materialet ordnats i
storleksordning

EE24532
=——— =542

540+5034+---+490

medelvarde = =565
10




Vasa

typvéarde = 462 och 490

) 462+417
median = T =439,5
3414463 +---+490
medelvarde = =425,8
10
Svar:
Helsingfors Vasa
665 462 och 490
Typvéarde
542 439,5
Median
565 425.8
Aritmetiskt medelvéarde

b) Eftersom de tre genomsnittsmatten i a-fallet har olika egenskaper sa finns det
skillnader mellan hur bra de lampar sig i olika sammanhang. I tabell 2 och 3 ges tva
datamaterial, din uppgift ar att ange vilket genomsnittsmatt som bast lampar sig for
respektive material. Motivera kortfattat dina val av genomsnittsmatt. (4 poang)

Tabell 2. Bedomning av servicen vid ett hotell.

Beddmning Frekvens
Mycket bra 22
Bra 37
Tillfredstallande 18
Dalig 2

Svar: Tabell 2. Beddmning av servicen vid ett hotell.
Typvardet eller medianen ar det mest lampliga.
Variabelns dataniva ar sadan att det ar omojligt att berakna medelvardet.

VAND->



Tabell 3. Manadsloner for anstallda vid ett foretag.

Anstalld Manadslon
Anna 3050
Goran 3630
Simo 2550
Stefan 4300
Tuulikki 12200
Veikko 3100
Orjan 3580

Svar: Tabell 3. Manadsloner for anstallda vid ett foretag.
Medianen &r det mest lampliga.
Alla observationer ar olika sa typvarde ger ingen tillaggsinformation. Medeltalet kan
berdknas men eftersom en person har mycket hogre 16n an de 6vriga (férdelningen
ar sned) sa ger det ett missvisande resultat.




Ifylls av examinator: Namn:

Uppgift 7: poéang Personbeteckning: -

SVENSKA HANDELSHOGSKOLAN

INTRADESPROV 8.6.2010

UPPGIFT 7 (max 8 poang)
MODELLSVAR

Besvara alla delfragor pa uppgiftspappret.

Ett av de mest anvanda indexen ar konsumentprisindexet. Indexet beskriver
prisutvecklingen av de varor och tjanster som finlandska hushall koper i Finland och
anvands ofta som en allméan inflationsmatare.

a) Forklara kortfattat hur man tolkar indextal. Du kan t.ex. utga fran
konsumentprisindexet som hade vardet 108,7 i februari 2010. Indexets
bastidpunkt ar ar 2005. Vilken information ger indexvardet 108,7 om
konsumentpriserna? (2 poang)

Svar: Ett indextal innebar alltid en jamforelse med forhallandena vid bastidpunkten.
Index har vardet 100 vid bastidpunkten och ett indextal pa t.ex. 108,7 anger att variabeln
nu har ett varde som ar 108,7% av vardet vid bastidpunkten, 6kningen ar alltsa 8,7%.

b) Konsumentprisindexet berdaknas enligt Laspeyres prisindexformel, vad
innebar detta? (2 poang)

Svar: Formeln for Laspeyres index utgar fran konsumtionen vid bastidpunkten. Man
berdknar vad denna konsumtion skulle kosta vid jamforelsetidpunkten och satter detta
belopp i relation till den faktiska kostnaden vid bastidpunkten.

c) Konsumentprisindexet ar i allmanhet mycket tillforlitligt men
berakningarna innehaller anda vissa osakerhetsmoment. | boken Praktisk
statistik ndmns fyra mojliga felkallor, vilka? (4 poang)

Svar: Tackningsfel — omdjligt att fa uppgifter om precis alla varugrupper.

Urvalsfel — indexet beréknas utgaende fran ett urval av varor och forsaljningsstallen.

Fel pa grund av kvalitetsforandringar — svart att bedéma skillnaden mellan en ny
och en utgangen vara.

Fel i vagningstal — det ar inte alltid mojligt att fa fram tillforlitliga och aktuella uppgifter
om konsumtionen av olika varor.



LOSNINGAR
(POANG: Varje moment a) — f) ger maximalt 2p var, i c) ger av delsvaren 1p vardera)

Alarik och Valdemart tanker grunda ett foretag. Alarik har pengar och Valdemart &r duktig. Alariks huvudsakliga
insats &r pengar medan Valdemart placerar mycket mindre. Hans huvudsakliga insats &r affarsidén och arbetet.

Alarik lanar 40.000 euro pa fem ar at det nygrundade bolaget till en arlig ranta pa 5%. Dessutom betalar han in 2.000
euro eget kapital (aktiekapital). Valdemart for sin del satter in 3.000 euro eget kapital i bolaget. De startar med 100
aktier och totalt med 45.000 euro i insatt kapital, som anvands till utrustning, ravaror och hyra for lokaliter.

Efter det forsta verksamhetsaret redovisas foljande: Efter beaktande av alla intakter och kostnader utom rantor och
skatter uppvisar bolaget en vinst pa 6.000 euro. Sedan rantorna dragits av ar skatten 26% pa den vinst som aterstar.
Av nettovinsten har man beslutat dela ut 80% i form av dividend. Da Alarik och Waldemart tar emot ersattningar for
sina kapitalinsatser maste de beakta att privatpersoner betalar 28% i skatt pa kapitalinkomster (dividender och
rantor).

Besvara foljande fragor utgaende fran det forsta verksamhetsaret.

a) Vilken ar bolagets avkastning pa det totala insatta kapitalet?
UTRAKNINGAR:

operativvinst ~_ 6.000
totalt insatt kapital ~ 45.000

=13,33%

operativ vinst — skatt _ 6.000 — 1.040

lternativ losni =
ALLETNAtly LOSMNG = ralt insatt kapital 45.000

=11,02%

b) Vilken &r bolagets avkastning pa det egna kapitalet?
UTRAKNINGAR:

nettovinst _ operativ vinst — rantor — skatter _
eget kapital eget kapital

(6.000 — 5% * 40.000) = (1 — 26%) _ 6.000 — 2.000 — 1.040 _ 2.960
5.000 B 5.000 ~ 5000

=59,20%

¢) Vilka ar Waldemars respektive Alariks avkastningar pa sina respektive insatta kapital?
UTRAKNINGAR:

Waldemarts kapitalinkomst bestar endast av dividend: dividend efter skatt (80%*60%*2.960)*72% =1.022,98

1.022,98

Waldemarts kapitalavkastning efter skatt: 3000

= 34,10%

Alariks kapitalinkomst bestar av rinta och dividend: ranta:2.000, dividend: 80%*40%*2.960 = 947,20
kapitalinkomst efter skatt: (2.000+947,2)*72%=2.121,98
Efetrsom Alarik Ianat 40.000 och plaerat eget kapital 2.000 &r hans totala insatta kapital 42.000

212198

Alariks kapitalavkastning efter skatt: 20.000+2.000

=5,05%



Efter det forsta aret borjar Alarik oroa sig 6ver fordelningan av insatskapitalet. Han inser att han inte riktigt forsta vad bolagets
verksamhet gar ut p& och har svag insyn i bolagets verksamhet och Waldenarts férehavanden.

Alarik inser att han har mycket att férlora om Iénsamheten i bolaget sjunker. | varsta fall kan ju bolaget gé i konkurs, och da gar
Alarik miste om sin andel av insatta aktiekapitelet och dessutom en del av sitt lan och ranta. Om I6nsamheten i bolaget daremot
ar god sa kommer Waldemart att far en storre del av netovinsten. Alarik inser att han har mycket att mer att forlora och mindre
att vinna i jamforelse med Waldemart.

Hur befogad &r Alariks oro? Han besluter sig att undersdka saken genom att jamfoéra sin respektive Waldemarts risk-
avkastningsprofil. Han bestammer sig for att Iata dig undersoka hur den personliga kapitalinkomst skulle ha varierat med
I6nsamheten under det forsta aret.

For att inte krangla till analysen utgér han nu fran att hela den eventuella vinsten i bolaget skulle betalas ut i dividend, och att
genom att granska kapitalinkomsten fore kapitalinkomstskatten.

Nedan har du tva diagram dar du skall rita Alariks respektive Waldemarts formadgenhetsvinst eller —forlust vid olika utfall for

andra arets verksamhet. Ange sjalv skalan pa den vertikala axeln. -
d) 10.000 vinst fore skatter
Nettovinst: (10.000-2.000)*74% =5.920
‘ W’s dividend foéreskatt: 5920*%60% = 3.552
A
\éVaI_E[:ieIm?(rts i 2.000 vinst fore skatter:
ESE(IJ alinkomst, Ingen vinst eftersom réntan &r 2.000: dividend = 0
-5.000 vinst fore skatt
Eget kapital slut, Valdemar férlorat insatsen: -3000
3552 qrmrmmmmmmmmmmmmmmmmmmsmmmmmmmmmmmmmme

L I »
1 »

.000 10.000 Bolagets vinst/folust fore
rantor och skatter, euro

Vid 10.000 -> Nettovinst: 5.920
A’s dividend och ranta fore skatt:

-3.000 (5920*40% + 2000) = 4.368
2.000 vinst fore skatter:Ingen vinst: dividend 0, men rénta 2.000: 2.000
Alariks A Vid nollvinst far Alarik ranta, men inkomsten fran
kapitalinkomst, Eget kapital minskar med 40% av det som understiger 2000, for att
euro betala rénta:

2000 — (40%*2.000) = 1200

-5.000 eget kapital ar slut ingen ranta kan betalas

4,368
2.000
}
.000 2.000 10.000 Bolagets vinst/folust fore

rantor och skatter, euro




Alarik ar inte riktigt ndjd med strukturen funderar pa hur han kunde minska pa sitt Ian. Att Waldemar haller
majoriteten av aktierna ar helt i sin ordning eftersom han star for idén och ansvarar for driften. Nu &r det sa att staten
har gatt in for att subventionera sma foretag i branschen, och Alarik forhandlar om att bolaget kunde betala tillbaka
30.000 euro av sitt [an genom att lyfta ett subventionerat Ian pa samma belopp i stallet. Bda lanen, Alariks
ursprungliga och det subventionerade, aterbetalas i sin helhet i slutet av lanetiden. Alariks lan har fyra ar kvar till
aterbetalning, och det subventionerade lanet I6per dven det pa fyra ar. Den arliga rantan pa det subventionerade
lanet ar 2,5%.

e) Hur mycket vinner bolaget i termer av nuvérde vid borjan av det andra verksamhetsaret om det da far lyfta det
subventionerade lanet och utnyttja det till att minska pa Alariks lan till bolaget? Anta att Alariks lan motsvarar
marknadsrantan och att rantesatsen for berakningen av nuvérde saledes ar 5%.

UTRAKNINGAR:

30.000 av det galma lanet pa 40.000 kan bytas ut mot ett 1an med lagre ranta. Nuvardet av rabatten kan raknas som
skillnaden mellan tva 4-ariga lan pa 30.000 dar den ena har rantan 5% och den andra 2,5%

NUVirdet av Alariks IAn: 1,500 . 1,500 . 1,500 +30.000 _ 30.000
uvardet av Alariks lan: d+5%) " @ +5%) . Tesmy =
. . 750 750 1,500 + 30.000
Nuvardet av subv lan: = 27.340,54

A+5%) T @+5%)2 T T [+ 5%)"
Skillnad: 30.000 — 27.340,54 = 2.659,46

ALTERNATIVT: Nuvardeskillnaden i rantekostnaderna

1,500-750 1,500-750

1-(1+5%)~*
(1+5%)1 (145%)*

=2.659,46 eller (1500 — 750) x ——>

= 2.659,46

f)  Anta nu att myndigheten som beviljar det subventionerade lanet vill strukturera laneskotseln sa att de arliga
laneskotselutgifterna varje ar ar lika stor (arlig ranta + arlig aterbetalning = lika stort belopp varje ar). | 6vrigt
skulle lanet vara detsamma som tidigare; lanebeloppet 30.000 euro, lanetiden 5 ar, arliga rantan pa lanet 2,5%.
Hur stor blir den arliga laneskatselkostnaden for detta lan?

UTRAKNINGAR:

Lanesumman = arliga laneskétselkostnaden * nusummefaktorn

30000 =X * 1= (1+25%) 30.000 = X * 4,645 x = 20000
= 25% & SDUD=ATAL S A= 1645

=6.457,41 euro

Alternativt med annuitetsfaktorn
Annuiteten = lanet * annuitetsfaktorn

25%
X = 30.000 * TzOSO/)—S & X=30.000 * 0,2152 = 6.457,41 euro
1+ 25%

SVAR: euro
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