Ifylls av examinator: Namn:

Uppgift 1: poang Personbeteckning: -

SVENSKA HAN DELSHOGSKOLAN
INTRADESPROV 8.6.2009

UPPGIFT 1 (max 10 poiang) MODELLSVAR

Besvara alla delfragor genom att kryssa for det korrekta alternativet utgaende fran boken Var
Ekonomi. Réatt svar ger +1 poang, fel svar ger -0,5 poang och inget svar ger noll poang.

a) Exempel pa expansiv finanspolitik ar att

X sanka inkomstskatterna. s. 270-271 (s. 264-265 i tionde upplagan)
[l sénka styrrantan.

[]  minska de statliga utgifterna.

b) Alternativkostnad &ar
[]  denkostnad som uppstar vid utlokalisering av produktionsenheter till
laglonelander.

> den avkastning (eller det pris) man skulle erhalla vid den bésta alternativa
anvandningen av en viss resurs. s. 37-41 (s. 37-41 i tionde upplagan)

[ ]  denkostnad som uppstar d& en resurs anvands pa ett icke-optimalt sétt.

c) Ett vinstmaximerande monopol producerar dar

marginalkostnaden ar lika stor som marginalintakten. s. 93-94 (s. 92-93 i tionde
upplagan
marginalintékten &r storre an alternativkostnaden.

[
[ ]  marginalkostnadskurvan skar efterfragekurvan.

d) Betalningsbalansen anger

D] ett lands alla ekonomiska transaktioner med omvarlden under en viss period.
S. 203 (s. 197 i tionde upplagan)

[] att BNP + import = konsumtion + investeringar + export.

[] att det totala vardet av produktionen i ett land skall vara lika stort som méngden

pengar ganger omloppshastigheten.

VAND->



f)

9)

h)

)

Med oligopol menas en marknadssituation dar

[]  produkterna blir mer varda ju fler som har dem.

<] marknaden domineras av ett fatal foretag. s. 96 (s. 95 i tionde upplagan)
[] foretagen i langden inte kan ta ute ett pris som &r hogre &n styckkostnaden.

Med strukturarbetsloshet avses att
skattestrukturen minskar arbetstagarnas vilja att arbeta.

[]
[ ] nyaarbetslosa inte far arbete direkt.

] arbetskraftsutbudets sammansattning inte passar ihop med sammansattningen
av arbetskraftsefterfragan. s. 117 (s. 115 i tionde upplagan)

Om priset pa en vara ligger mellan styckkostnaden och den rorliga styckkostnaden lénar
det sig for ett foretag att
[] genast lagga ner produktionen.

[]  producera sa att marginalkostnaderna ar lika med de rorliga styckkostnaderna.

X fortsatta produktionen pa kort sikt. s. 84-85 (s. 83-84 i tionde upplagan)

Om arbetslosheten mats pa den horisontella axeln och inflationen pa den vertikala axeln

i ett koordinatsystem sa ar den langsiktiga Phillipskurvan

X lodrat. s. 322-324 (s. 316-318 i tionde upplagan)
[]  vagrat.
[]  puckelformad.

Pa en marknad praglad av perfekt konkurrens kan ett utbudsoéverskott uppsta da
[ ]  konsumenterna efterfrigar mera an vad som erbjuds pa marknaden.

[]  jamviktspriset ar hogre &n marknadspriset.

X en prisreglering faststaller ett pris hogre an jamviktspriset. s. 64-65, 74-75 (s. 63-
64, 73-74 i tionde upplagan)

Inflation

[] innebér att den allménna prisnivan och arbetslésheten stiger samtidigt.

X gynnar lantagare som lanat till fast ranta eftersom vardet pa skulderna urholkas.
S. 230-234 (s. 225- 229 i tionde upplaga)

[]  &rskadligt eftersom konsumenterna skjuter upp sin konsumtion.



Ifylls av examinator: Namn:

Uppgift 2: poéang Personbeteckning: -

SVENSKA HANDELSHOGSKOLAN
INTRADESPROV 8.6.2009
UPPGIFT 2 (max 10 poang) MODELLSVAR

Las den till frAgan bifogade artikeln "Piratmalet kan avgoras av EU-domstol” och svara pa
fradgorna nedan. Redogor for utrakningarna och anvand det utrymme som reserverats for
andamalet.

a) Anta att den efterfrdgade mangden (go) och utbjudna mangden (gs) musikskivor
beror pa skivornas pris (p) enligt

go = 10 000 - 200p respektive gs = -2 000 + 400p

Vilket ar jamviktspriset? Hur manga musikskivor séljs till detta pris? (2 p.)
Svar:

Jamvikt nas da utbudet ar lika med efterfragan. Jamviktspriset fas
genom att satta gs = gp och l6sa ut p. Jamviktskvantiteten fas darefter
genom inséttning av p i antingen gs eller gp. Priset &r 20, mangden ar
6000, s. 61-65 i "Var ekonomi” (s. 60-64 i tionde upplagan).

Svar: 20 euro 6000 musikskivor

VAND->



b) Hlustrera marknadssituationen i a) med en tydlig graf dar skalorna,
skarningspunkterna med axlarna samt jamvikten &r utmarkta. (2 p.)

Svar:

Kvantitet pa vagrata axeln, pris pa lodrata. Efterfragekurvan lutar nedat
och skar prisaxeln i 50, utbudskurvan lutar uppat och skar prisaxeln i 5.
Jamvikt ar dar kurvorna skar varandra, 1 p = 20 och q = 6000, s. 61-65

i "Var ekonomi” (s. 60-64 i tionde upplagan).



c) Enligt skivbranschen innebéar fildelning minskad férsaljning av musikskivor.
Askadliggor grafiskt hur efterfragan och/eller utbudet pa skivor férandras om
skivbranschen har ratt. Hur férdndras jamviktskvantiteten och -priset? (3 p.)

Svar:

Efterfragekurvan forskjuts parallellt inat/till vanster. Bade
jamviktskvantiteten och -priset sjunker, s. 66-68 i "Var ekonomi” (s. 65-
67 i tionde upplagan).

VAND->



d) Fildelningsforesprakaren i artikeln menar att nedladdare koper mer musik an andra.
Anta att fildelning fungerar som marknadsfoéring. Detta medfor att skivbolagen inte
behéver marknadsfora artisterna lika mycket, vilket innebar att
produktionskostnaden (per styck) fér musikskivor sjunker. Askadliggor grafiskt hur
efterfragan och/eller utbudet forandras om fildelning minskar
produktionskostnaderna. Hur forandras jamviktskvantiteten och -priset? (3 p.)

A J

Svar:

Utbudskurvan forskjuts parallellt utat/till hoger. Jamviktskvantiteten
stiger medan jamviktspriset sjunker, s. 66-68 (s. 65-67 i tionde upplagan).




Piratmalet kan avgoras av EU-domstol
Publicerad: 26.2.2009 pa www.hbl.fi.

Domen i Pirate Bay-malet kan fordrdjas i flera ar. Forsvaret funderar pa att krava ett
yttrande fran EU:s domstol. Och en svensk professor havdar att branschen i sjalva verket
tjianar pa fildelningen.

Det blev &nnu en dramatisk dag i Pirate Bay-malet. Roger Wallis, professor emeritus pa
Kungliga Tekniska Hogskolan, havdade att det inte finns ndgot samband mellan nedladdning
och minskad skivforsaljning.

—Det finns s& manga andra faktorer som kan paverka skivforsaljningen och forskningen visar
att manga nedladdare tvartom képer mer kultur &n andra, sade han.

De fyra atalade har stamts av musik-, film- och dataspelsindustrin pa sammanlagt 117
miljoner kronor (10,3 miljoner euro). Utgangspunkten for kraven ar att forsaljningen
minskat pa grund av nedladdningen pa The Pirate Bay. Men den kopplingen vill Wallis inte
godta.

—Det ar ju ratt gulligt nar man fran skivindustrin havdar att nedladdning &r st6ld fran
upphovsrattsméannen. Den har tvartom lett till den stérsta dverféringen av resurser till
artisterna nagonsin, sade Wallis.

Upprorda kédnslor

Han anser att aven om skivforsaljningen har minskat under senare ar, har samtidigt
musikindustrin som helhet vuxit kraftigt och artisternas inkomster fran konserter och fran
privatkopieringsavgiften—som tas ut pa bland annat inspelningsbara dvd:er—o6kat kraftigt.

Branschens advokater stallde en rad fragor som riktade sig mot Wallis trovardighet som
akademiker och stamningen i rattssalen blev sa hatsk att rattens ordférande brot
forhandlingarna under tio minuter fér lugna ner kénslorna.

Nar forhéret med Wallis var avslutat var han fortfarande upprord dver branschens
misstankliggéranden av hans akademiska status.

—Men jag har redan fatt stod. Jag fick just ett mejl fran artisten Timbuktu déar han skriver
"Sta pa dig Roger!", sager Wallis till TT.

Kan fordrdojas

Samtidigt pagar en diskussion inom forsvaret om att kréava att tingsratten inhamtar ett
yttrande fran EU:s domstol.

—Fragan om e-handelsdirektivets inverkan pa det har fallet ar oklar, sager Per E
Samuelsson.

Forsvaret betraktar Pirate Bay som en tjansteleverantor och da bér EU-direktivet galla i
malet. Enligt direktivet ar en tjansteleverantor inte ansvarig for innehallet i den tjanst som
formedlas. Om tingsratten vander sig till Bryssel kommer domen i malet att férdrojas med
omkring tva ar.

Musikbranschens advokat Peter Danowsky uppskattar inte den idén.
—Och jag tror inte heller att domstolen kommer att bifalla det, séger han till TT.



Ifylls av examinator: Namn:

Uppgift 3: poéng Personbeteckning: -

SVENSKA HANDELSHOGSKOLAN
INTRADESPROV 8.6.2009
UPPGIFT 3 (max 10 poang) MODELLSVAR

For att forsta ekonomisk information om foretag galler det att kédnna
till inneborden i olika begrepp. Grundlaggande sadana begrepp ar t.ex.
inkomster, utgifter, intéakter, kostnader samt in- och utbetalningar.

Nar uppstar: Poang

- inkomster  vid forsaljningstillfallet/vid 6verlatelsen 0,5
vid anskaffningstillfallet/

- utgifter vid mottagandet 0,5

Vad avses med:

- intakter vardet av levererade prestationer under en period 1
vardet av forbrukade
- kostnader resurser under en period 1

Dessutom galler det att kunna koppla ihop ratt begrepp med
tillganglig redovisningsinformation.

Om ett foretag finns foljande information gallande dess forsta rakenskapsperiod
som omfattar tiden1.6.2008-31.5.2009:

1000 EUR
Varufoérsaljning 50
Varuinkop 20
Varulager 31.5.2009 4
Kundfordringar (gallande varuforsaljning) 31.5.2009 5
Leverantorsskulder (gallande varuinkdp) 31.5.2009 3
Ovriga kostnader (betalda) 15

Ange de belopp som uttrycker rakenskapsperiodens:

1000 EUR
- inkomster 50 1
- utgifter 20+15 35 1
- intékter 50 1
- kostnader 20+15-4 31 1
- resultat 50-31 19 1
- inbetalningar 50-5 45 1
- utbetalningar 20+15-3 32 1

10



Ifylls av examinator: Namn:

Uppgift 4: poéang Personbeteckning:

SVENSKA HANDELSHOGSKOLAN
INTRADESPROV 8.6.2009
UPPGIFT 4 (max 10 poang) MODELLSVAR

For att ett foretag skall uppna ett positivt ekonomiskt resultat for
en rédkenskapsperiod kravs att intdkterna 6verstiger kostnaderna.

De totala intadkterna ar dels beroende av forséaljningspriset, dels av volymen.

Kostnadsfordelningen bor givetvis vara korrekt och vinstpaslaget tillrackligt.

Prishdjningar/-sankningar kan forvantas paverka forsaljningsvolymen. For att

foretagets lonsamhet inte skall forsamras maste den totala positiva ekonomiska effekten
av atgarden overstiga den eventuella totala negativa ekonomiska effekt som den medfor.
Detta ar nagot man bor vara medveten om i foretagets ekonomistyrning
samtidigt som man bor ha formaga att berakna det sannolika ekonomiska utfallet.

Uppgift:

Ett foretag som tillverkar och saljer en enda produkt 6évervéager prisforandringar.

I nulaget galler foljande:

Forsaljningspris/st
Rorliga kostnader/st
Forsaljningsvolym, st

Man overvager att:
a) hoja priset med

100
50

10000

Hur mycket (st och %) kan forsaljningsvolymen sjunka jamfort med nulaget

utan att resultatet (totala tackningsbidraget) forsamras?

a)

Tackningsbidrag/st (nulage) 50

Tackningsgrad (nulage) 50 %
Forsaljningspris efter prishdjning 110
Rorliga kostnader/st 50
Tackningsbidrag/st efter prishojning 60
Tackningsgrad efter prish6jning 55 %
TTB fore prishdjning = TTB efter prishdjning 500000
alternativt 55 % 916740

8333,3
500040

10 %

1667 17 %

Mojlig volymminskning = Prishojning i %/(Nuvarande TG i % + Prishdjning i %))

17 %



b)

Tackningsbidrag/st (nulage) 50
Tackningsgrad (nulage) 50 %
Forsaljningspris efter prissankning 85
Rorliga kostnader/st 50
Tackningsbidrag/st efter prissankning 35
Tackningsgrad efter prissankning 41 %
43
TTB fore prissankning = TTB efter prissankning 500000 14286 4286 %
alternativt

Nodvandig volymoékning = Prissankning i %/ (Nuvarande TG i %) - (Prissdnkning i %)
43 %



Ifylls av examinator: Namn:

Uppgift 5: poéang Personbeteckning: -

SVENSKA HANDELSHOGSKOLAN
INTRADESPROV 8.6.2009
UPPGIFT 5 (max 8 poang) MODELLSVAR

Besvara alla delfragor genom att kryssa for det korrekta alternativet utgaende fran boken

Foretagsekonomi 100. Ratt svar ger +1 poéng, fel svar ger -0,5 poéng, inget svar ger noll

poang.

a) |den sa kallade Bostonmatrisen kallas, enligt Skarvad och Olsson, produkter med l3g

marknadsandel men hog tillvaxtkraft for
[] mjolkkossor.

X vildkattor (fragetecken).

[] stjarnor.

b) Ett organisationsschema beskriver

[] formella befogenheter och informell ansvarsférdelning.

[] informella befogenheter och formell ansvarsférdelning.

X formella befogenheter och formell ansvarsfordelning.

¢) Endivisionsorganisation kdnnetecknas av att
[] varje underordnad har mer &n en chef.

@ verksamheten ar indelad i resultatenheter.

[] en chef kan ansvara for funktioner inom flera enheter.

VAND->



d) Foretagets kdrnkompetens beskriver
[] medarbetarnas utbildning.

X foretagets kunnande.

[] de hogsta chefernas kunnande.

e) Marknadspenetration ar en tillvaxtstrategi i en situation med

> nuvarande produkter pa nuvarande marknader.
[] nya produkter pa nuvarande marknader.

[] nuvarande produkter pd nya marknader.

f) Den klassiska arbetsorganisationen kallas ofta “Taylorism” efter Fredrik W Taylors
teorier fran borjan av 1900-talet. Vad betyder Taylorism?

Att arbetsuppgifterna ar specialiserade och 16nen ar individuell enligt resultat.
[] Att arbetsuppgifterna &r flexibla och I6nen ar individuell enligt resultat.

[] Att arbetsuppgifterna ar specialiserade och I6nen ar faststalld i forvag.

g) Tjanster kédnnetecknas av att

de ar icke-konkreta.
[] de kan levereras och produceras enbart av méanniskor.

[] personer utanfor foretaget inte kan inverka i produktionsprocessen.

h) Ett foretags totala verksamhet beskrivs ofta med hjalp av den sa kallade vardekedjan.
Vilken av de féljande funktionerna hor till vardekedjans stodaktiviteter?

[] Distribution.

[] Marknadsféring.

X Teknologiutveckling.



Ifylls av examinator: Namn:

Uppgift 6: poéng Personbeteckning: -

SVENSKA HANDELSHOGSKOLAN
INTRADESPROV 8.6.2009
UPPGIFT 6 (max 10 poang) MODELLSVAR

Ett lakemedelsforetag har latit utfora en enkatundersokning som behandlar etiska
fragestallningar i samband med lakemedelsframstallning. Av de 500 enkéater som skickades
ut returnerades 343 stycken. I en av enkétens fragor skulle respondenterna ta stallning till
pastaendet:

"Det ar motiverat att testa nya lakemedel pa djur om det kan radda manniskoliv.”

Svaren gavs pa skalan 1 till 5 dar 1 = helt av samma asikt, 2 = delvis av samma asikt, osv.
Svarsférdelningen anges i tabell 1.

Tabell 1: Svarsfordelning

Svar Frekvens
1 = helt av samma asikt 65
2 = delvis av samma asikt 138
3 =vet gj 56
4 = delvis av annan asikt 51
5 = helt av annan asikt 33

VAND->



a) Gor en ny frekvenstabell med relativa frekvenser istallet for absoluta frekvenser.

(2 poang)
Svar Relativ frekvens
1 = helt av samma asikt 65/343 = 0,19
2 = delvis av samma asikt 138/343 = 0,40
3 =vetej 56/343 = 0,16
4 = delvis av annan asikt 51/343 ~ 0,15
5 = helt av annan asikt 33/343=0,10

b) Hlustrera svarsfordelningen med ett lampligt diagram. (2 poéng)

SVAR: t.ex.:

Svar

- Helt av samma Asikt

- Delvis av samma asikt
“Vet g

- Delvis av annan 3sikt
- Helt av annan sikt




c) For att fa en uppfattning om en variabels genomsittliga varde kan man bl.a. berakna
typvarde, median och aritmetiskt medelvarde. Berékna dessa centralmatt for
variabeln i tabell 1. (6 poang)

SVAR:

Typvérde = det vanligaste vardet = 2

Median = mittobservationen (da materialet &r ordnat i storleksordning)

= observation nummer 172 =2

. . . 65%1+138%2+56%3+51%4+33%5
Aritmetiskt medelvarde = 2= . 34; T 22,56




Ifylls av examinator: Namn:

Uppgift x: poéng Personbeteckning: -

SVENSKA HANDELSHOGSKOLAN

INTRADESPROV 8.6.2009

UPPGIFT 7 (max 9 poang) MODELLSVAR

Besvara alla aelrragor genom att Kryssa Tor det Korrekta alternativet utgaende rran boken
Marken och méanniskor. Rétt svar ger +1 poéng, fel svar ger -0,5 poéng och inget svar ger noll
poang.

a) Konsumenternas markeskunnighet kannetecknas av att man har férmaga att

[] vélja de mest synliga méarken med hégt symbolvérde.

[] avkoda vad som menas med méarkets komposition.

> forsta och kombinera de symboler som finns tillgdngliga i en méarkeskultur.

b) Utvecklingen av konsumentforskningen kédnnetecknas av att fokus flyttats

X fran kopbeteende till konsumtionskulturteori.
[] fr&n konsumentbeteende till kdpbeteende.
[] fr&n konsumtionskulturteori till konsumentbeteende.

c) Marken har blivit en strategiskt viktig resurs idag darfor att

[] markeskonsumtion har blivit viktigare &n produktion.

> markeskonsumtion har blivit allt viktigare for den enskilda konsumenten.
[ ] markeskonsumtion betraktas som en del av produktion.

d) Markeslojalitet innebar att

X det blir mindre kostsamt for foretagen att behalla existerande kunder &n att

skaffa nya.
[ ] det & meralénsamt att vara lojalitetsférare &n marknadsforare.

[] konsumenten kontinuerligt kan vaxla mellan marken. VAND->



e) Markeskunnighetsnivaerna bestar av

[ ] kunskap och lojalitet.

kunskap, medvetenhet och kundens aktiva forsok att styra markets utveckling.
[] ingen av dessa ovannamnda.

f)  Sociala konstruktioner ar ett viktigt grundantagande inom konsumentkulturforskningen.
Sociala konstruktioner utgors av
[ skillnader mellan kénen i samhdllet.

[] sanningar som framkommer vid kopbeteende.

X idéer och "sanningar” som framstar som sjalvklara och givna av naturen for

medlemmarna i ett visst samhalle.

g) Markesgemenskap kdnnetecknas av att medlemmarna i ett kundsegment
[] &r markeslojala.

har delade ritualer, traditioner och ett gemensamt medvetande.
[] har liknande socioekonomisk bakgrund.

h) Konsumenters markesundvikande innebér att

DX market vacker negativa kanslor och ar oftast ett stallningstagande mot foretaget

hos konsumenterna.
[] konsumenterna inte har uppfattat foretagets markeskommunikation.

[] konsumenterna har blivit tvungna att géra gratisarbete genom att vara
medproducenter av méarkets varde.

i) Kontexter for meningsskapande anger platsen dar konsumenten samverkar med
markessymboler och utvecklar mening till dem. Dessa kontexter utgors av
[] marknadsféringskontext och social kontext.

[] individuell kontext dar personens egen livshistoria styr den meningsskapande

processen.

<] bada ovannamnda.



Ifylls av examinator: Namn:

Uppgift 8: poéng Personbeteckning: -

SVENSKA HANDELSHOGSKOLAN

INTRADESPROV 8.6.2009

UPPGIFT 8 (max 13 poang) MODELLSVAR

Svaren skrivna med fet stil Poang/deluppgift

a) En aktieemission betyder att foretaget 6kar sitt eget kapital. Detta skall inte férvéxlas med
att 4garen séljer sina befintliga aktier! Efter emissionen har antalet aktier alltsa 6kat. Fragan blir

saledes
hur mycket kan man 6ka antalet aktier genom att sélja nya aktier (emittera) till nya &gare, som
fragan

lydde, sa att Mastboms 30.000 st fortfarande utgor 60% av totala antalet.

Mastbom &ger nu 30.000 aktier och vill efter aktieemissionen till nya &gare fortfarande ha minst

60%

av alla aktier.

30.000 = 60% (30.000 + X) <> X =20.000 st aktier 1,5p

Foretaget behdver 20.000.000 euro varav 30% &r lan. Aktiemissionen skall inbringa

70% * 20.000.000 euro = 14.000.000 euro

De nya aktierna skall séljas till: 14.000.000 euro/ 20.000 st = 700 euro/styck 0,5p
Om a-fallet blev fel s kunde man fa poang for b om det var logiskt raknat utgdende fran det man

kommit till i a.

b) Vinst fore rantor och skatt nésta ar = 4.500.000
Rénteutgifter = 5% * 6.000.000 euro = 300.000 euro
Beskattningsbar vinst = 4.500.000 — 300.000 = 4.200.000
Vinst (efter skatt) = 4.200.000 (1-26%) = 3.108.000 (Har fick inte finnas fel! Bortglomd ranta ->

Op)

For att rakna vinsten per aktie i bolaget for &garna maste det totala antalet aktier beraknas
beaktande férdndring

i antalet som raknades ut i a) fallet:

Bolagets totala mangd aktier &r 30.000 + 20.000 = 50.000

For dem som i a) fallet felaktigt ansag att Mastbom skall salja 40% (12.000st) av sina gamla
aktier, har inte fatt avdrag om de raknat den i sa fall totala mangden aktier ratt utgaende fran att
12.000 salts at andra.

(30.000 + 30.000 = 60.000 om ni inte réaknat uppgift a))

Vinst/aktie = 3.108.000 euro/50.000 st = 62,12 euro/aktie 1p
(3.108.000/60.0000 = 51,80 om ni inte réknat a) )

c) P/E = Aktiepriset/ vinst per aktie =48 euro/10.000.000 euro/ 2.500.000 st
P/E = 48/4 = 12 (priset pa aktien ar 12 ganger vinsten per aktie.) 1p



d)

9)

h)

Vardet pa Skroteri AB aktie = P/E * E = 12 * 62,12 = 745,44 euro 1p

Aktieemissionen borde inbringa 14.000.000 euro
Antalet salda aktier = 14.000.000 euro/ 745 euro/aktie = 18.781 st emitterade aktier 1p
(14.000.000/600 = 23.333 st om ni inte raknat uppgift d))

Herr Mastboms andel = 30.000/(30.000 + 18781) = 61,5% (56,25%) 1p

Nytt kapital behévs 50.000.000 och det skaffar man genom att salja nya aktier till ett pris pa
16,67
Antalet som skall emitteras = 50.000.000 euro/ 16,67 euro/st = 2.999.400 st 1p

Emissionsvillkoren 2.999.400st : 6000.000st = 1:2 1p
Aven exakt forhallande ger fulla dven poéng .
For teckningsratterna fran tva gamla aktier fAr man teckna en ny aktie

Eftersom de nya aktierna séljs (tecknas) under marknadspris s& kommer aktiekursen efter
emissionen att sjunka.

Tva gamla aktier har blivit till tre nya. De tva forsta var varda 25 men for den tredje betalades
16,67

(2st * 25 euro + 1st* 16,67 euro) / 3st = 22,23 euro 2p
alternativ 16sning:  (6.000.000 *25 + 2.999.400 * 16.67) / 8.999.400 = 22,22
(avrundninsdifferens uppstar till fljd av att 16 2/3 avrundats till 16,67)

En aktie ar vard 22,23. Man far teckna till 16,67 vilket innebar en rabatt pa: 22,23 — 16,67 = 5,56
Det behovs tva teckningsratter for att teckna en aktie => 5,56/2 = 2,78 euro/teckningsratt 2p

Alternativ l6sning: Aktiepriset fore emission delas upp i aktiepriset efter emissionen och priset pa

en teckningsratt. Prisskillnaden mellan aktien fore och efter emission ar vardet pa teckningsratten
25—-2223=2,77

(avrundninsdifferens) tot 13p



