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URVALSPROV FOR EKONOMIE KANDIDAT- OCH MAGISTERUTBILDNINGEN 17.5.2011

ABO AKADEMIS URVALSPROV FOR

EKONOMIE KANDIDAT- OCH MAGISTERUTBILDNINGEN
den 17 maj 2011 kl. 10:00-15:00

NATIONALEKONOMI
Eklund, Klas: Var ekonomi, en introduktion till samhéallsekonomin

1. Flerval: besvara foljande atta fragor genom att ringa in numret framfor det korrekta svaret.
(1 poang/ratt svar, totalt max. 8 poang).

a. Om

andpunkterna pa produktionsmgjlighetskurvan, d.v.s. dar produktions-

mojlighetskurvan moter de vertikala och horisontella axlarna, vet vi att:

1.
2.

3.
4.

de mater produktionsmgjlighetskurvans lutning.
de mater den kvantitet av var och en av varorna som kunde produceras om

man producerade enbart den varan.
de mater producentens vilja att 6ka produktionen av endera varan.
de visar var produktionsresurserna anvands ineffektivt.

b. Vad betyder alternativkostnad?

1.
2.

3.

4.

Kostnaden for att tillhandahalla ytterligare en enhet av en vara.

Det tillskott till produktion som en nyanstalld kan ge & mindre an den produktion
som astadkoms av var och en av de redan anstallda.

Marknadspriset for det bésta av de alternativ som inte kan genomféras om ett visst
alternativ véljs.

Véardet av det basta av de alternativ som inte kan genomfdras om ett visst
alternativ valjs.

c. Vilken av foljande formuleringar beskriver avtagande marginalnytta?

1
2.
3.
4

Nyttan stiger da priserna sjunker.

Nyttan okar da inkomsterna stiger.

Ju mer konsumtion desto hogre nytta.

De forsta enheterna som individen konsumerar_ger_hégre nyttotillskott &n
senare enheter.

d. Vi studerar ett land som producerar tva varor. Antag att alternativkostnaden for
produktion av var och en av varorna ar tilltagande. Landets produktionsmojlighetskurva

ar da:
1.

~ow

odefinierbar.
utatbuktande.
inatbuktade.
en rét linje.
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e. Foretagets utbudskurva vid perfekt konkurrens ges av den del av marginal-
kostnadskurvan som &r ovanfor den rorliga styckkostnadskurvans minimum. Hur vet vi
att det ar just dessa kvantiteter som utbjuds av foretaget?

1.

2.
3.

4.

For varje pris visar denna del av marginalkostnadskurvan den kvantitet som ger
storst intékt.

De rorliga kostnaderna avtar langs denna del av marginalkostnadskurvan.

For varje pris visar denna del av marginalkostnadskurvan den kvantitet som ger
lagst kostnad.

For varje pris visar denna del av marginalkostnadskurvan den kvantitet som

ger storst vinst alternativt minst forlust.

f. Antag att ett pristak satts pa en vara som handlas pa en marknad som kannetecknas av
perfekt konkurrens. Vilket pastaende ar riktigt?

1.

2.
3.
4

Utbjuden kvantitet av varan minskar.
Efterfragad kvantitet av varan okar.

Efterfragad kvantitet av varan minskar.
Den svarta marknaden elimineras.

g. Vad ér jamviktspriset om efterfragan ges av Q = 30 — 2P och utbudet av Q = 6 + 4P? Dér
Q = kvantitet och P = pris.

PoOdE
ol B ©

h. Vi studerar ett monopolforetag. Vilket av foljande pastdaenden &r korrekt vid den
produktionsniva dar priset = marginalkostnaden?

1.
2.

3.
4

Monopolisten maximerar vinsten.
Monopolisten maximerar inte vinsten och borde darfér minska

produktionen.

Monopolisten maximerar inte vinsten och borde darfor 6ka produktionen.
Inget av ovanstaende.



o

A\

URVALSPROV FOR EKONOMIE KANDIDAT- OCH MAGISTERUTBILDNINGEN 17.5.2011

2. Besvara féljande pastaenden genom att svarta cirkeln for det som Du anser korrekt, antingen
ratt (R), fel (F) eller vet ej” (X). Rétt svar ger 1 poéng, fel svar ger -1 poédng och “vet ej” ger
0 poang (totalt max. 8 poang, min. 0 poang).

1.

6.

7.

8.

R X F

0O 0O

0O 0O

0O 0O

0O 0O

Skattekil ar skillnaden mellan marknadspriset pa varor och tjanster a ena
sidan och priset efter skatt a den andra. R

Public Choice-skolan menar att byrakraternas mal ar réstmaximering och
att myndigheterna stravar efter vinstmaximering. E

Ur dynamisk synvinkel — nér det géller att skapa nya resurser — tycks
konkurrens vara viktig, men den behover inte vara ren”. Tvirtom tycks
det som om viss koncentration och viss storlek pa de konkurrerande
foretagen ofta ar en fordel. R

En lagre inflation &nh omvarldens driver upp arbetslosheten, inflation hégre
an omvarldens minskar arbetslosheten. Om arbetslosheten ligger Over
NAIRU stiger inflationen, om arbetsldsheten ligger under NAIRU sjunker
inflationen. E

Att foretag ar Omsesidigt beroende av varandras beslut, gor att
oligopolmarknader ar mycket svara att analysera. Det gar inte att dra nagra
generella slutsatser om var nagonstans mellan rena konkurrenslésningen
och monopollésningen en oligopolmarknad kommer att hamna. Ibland kan
rivalitet mellan foretagen faktiskt leda till I6sningar som ligger mycket
nara den perfekta konkurrensen. Ibland hamnar de langt darifran.
Osikerheten beror pa att foretagen ofta hamnar i ”spel”-situationer, dar de
forsoker gissa vad konkurrenternas nasta drag blir och pa olika séatt
anpassar sig till det. R

Staten kan, enligt den keynesianska analysen, motverka arbetslosheten
genom att driva en kontraktiv politik — hoja skatterna eller minska de
offentliga utgifterna — under lagkonjunkturen. Da okar sysselsattning och
BNP utan att inflation behéver uppsta. F

Inkomstférdelningen bestdms via faktormarknaderna. Fordelningen av
faktorinkomsterna  paverkas av  hur &gandet av de olika
produktionsfaktorerna ar fordelat och hur dessa prissatts pa marknaden. R

Konjunkturrorelsernas styrka mats via produktionsgapet, differensen
mellan den faktiska produktionsnivan och den potentiella. R
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3. Flerval: besvara foljande atta fragor genom att ringa in numret framfor det korrekta svaret.
(1 poang/ratt svar, max. 8 poang).

a. Vad anger den s.k. langsiktiga Phillipskurvan?

1. Att det finns ett samband mellan inflation och férvéantningar.

2. Att det finns ett langsiktigt samband mellan inflation och arbetsloshet.

3. Att det inte finns ett langsiktigt samband mellan inflation och arbetsloshet.
4. Att det finns ett samband mellan foréandrad inflationstakt och arbetsldshet.

b. Om ett lands totala sparande dverstiger landets investeringar sa maste foljande galla:

Bytesbalansen visar ett underskott.
Bytesbalansen storre an betalningsbalansen.
Bytesbalansen visar ett fverskott.
Bytesbalansens saldo ar noll.

el N

c. Antag att aggregerad varuefterfragan ges av. Z = C (Y - T) + | + G dar Y ar

produktion/inkomst, | investeringar och G offentlig konsumtion och dar
konsumtionsfunktionen &r C (Y - T) =co+ ¢, (Y —T). Séttco=1,¢, =05, T=05,1=
0.250ch G=0.5.

Vad ar produktionen i jamvikt pa varumarknaden (Z = Y)?

1. 3
2. 2

3. 2.25
4. 1.75

d. Om centralbanken koper obligationer pa den 6ppna marknaden kan vi forvanta oss att:

1. penningmangden 6kar.

2. den monetéra basen minskar.
3. kreditmultiplikatorn stiger.
4. kreditmultiplikatorn sjunker.
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e. Vi analyserar den férenklade Keynesianska modellen och antar att nationalinkomstens
fullsysselsattningsniva ligger hogre an jamviktsnivan.
Vilket av pastaendena nedan ar korrekt?

1. Den samlade efterfragan Overstiger det tillgangliga utbudet; ett inflationsgap
kommer att uppsta, dar flaskhalsar i produktionen driver upp prisnivan.

2. Ekonomin utnyttjar inte alla resurser fullt ut; ett arbetsldshetsgap uppstar.

3. Det har uppstatt ett utbudsoverskott pa arbetskraft, vilket har framkallats av att
I6nerna legat 6ver jamviktslonenivan.

4. Det gar inte att sanka lonerna for att 6ka sysselsattningen — arbetslosheten &r i
sjdlva verket frivillig”.

f. Antag att vi har en sluten ekonomi (utan utrikeshandel) som kan beskrivas av foljande
samband: Y=C+I+G
C=cp+Cc1XYp
Yo=Y-T

dar Y = BNP, C = konsumtionsefterfragan, Yp = disponibel inkomst, | = investeringar, G
= offentliga utgifter. Antag vidare att foljande parametervarden géller, co = 50, ¢; = 0,8, |
=200, G =400 och T = 100

Hur stor blir BNP i jamvikt?
1. 1650
2. 2450
3. 2830
4. 3250

g. Antag modellen i delfraga f ovan. Vi vet att potentiell BNP = 3000 och att staten gér en
balanserad 6kning av de offentliga utgifterna med 100. Detta innebér att T 6kar med 100
samtidigt som aven G okar med 100. Befinner sig ekonomin i en lag- eller hdgkonjunktur
efter 6kningen?

1. Lagkonjunktur.

2. Hogkonjunktur.

3. Informationen ar otillracklig for att svara pa fragan.
4. Ekonomin befinner sig pa potentiell BNP-niva.

h. Vilket av foljande pastaenden ar korrekt?

1. Till BNP rdknas inte det som produceras i den offentliga sektorn eftersom detta
inte séljs pa en marknad.

2. En uppstéllning som visar_ hur BNP_anvands till konsumtion, investeringar

och utrikeshandel kallas for forsérjningsbalans.

Underskottet i bytesbalansen téacks genom lan till utlandet.

Foradlingsvardet ar produkten av forsaljningsvardet och kostnaden for inkdp av

halvfabrikat och ravaror.

~ow
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4. En monopolist moter efterfragekurvan P = 12 — Q och marginalintaktskurvan P = 12 — 2Q, dar
P = pris och Q = kvantitet. FoOretaget har inga fasta kostnader men en konstant
marginalkostnad pa 4 euro. Berakna monopolvinsten. Rita och namnge de olika kurvorna,

markera vilken kvantitet som séljs och till vilket pris samt markera monopolvinsten i
diagrammet nedan. (max. 8 poang)

Pris,

kostnad

12 Monopolisten maximerar sin vinst dar marginalkostnad
= marginalintakt och valjer har att sdlja 4 enheter till
priset 8 euro. Vinsten blir (8-4)*4 = 16 euro. Se den
skuggade ytan i figuren.

8

4 Marginalkostnad

Efterfragan
s> Kvantitet
4 \

Marginalintakt
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FORETAGSEKONOMI
Olsson, Jan och Per-Hugo Skarvad: Foretagsekonomi 100, faktabok

5. Palaggskalkylering (max. 8 poéng)

Foretaget Alfa som tillverkar hushallsmaskiner har budgeterat for nasta ar foljande kostnader:

Loner
Foretagsledning 150 000
Ekonomiavdelning 220 000
Personalavdelning 180 000
Inkdpspersonal 120 000
Lagerpersonal 130 000
Planeringsavdelning 100 000
Tillverkningsavdelning 1 080 000
Forsaljningsledning 50 000
Forsaljare 168 000
Ramaterial 800 000
Hyror for lagerlokaler 250 000
Avskrivningar pa maskiner och byggnader 170 000
Forsakringar pa ramateriallager 20 000
Patentkostnader 10 000
Reklamkostnader 36 000

Klassificera de olika kostnadsposterna i

Direkta Loner dL
Direkt Material dm
Ovriga direkta Tillverkningskostnader ~ Owr. dT
Materialomkostnader MO
Tillverkningsomkostnader TO
Administrationsomkostnader AO
Forsaljningsomkostnader FO

i den bifogade tabellen samt berdkna det totala beloppet for varje kostnadsklass.
Berékna paléagg enligt budgetmetoden:

Materialomkostnadspalagg
Tillverkningsomkostnadspalagg
AffO-palagg

Alfa planerar att borja produktion av en ny speciell dammsugarmodell fér krdvande anvéndare.
Ekonomiavdelningen berdknar dM till 100 €, dL till 240 € och ovriga direkta
tillverkningskostnader till 35 € per dammsugare. Berdkna sjalvkostnaden per dammsugare
med hjalp av de utraknade palaggen.

Visa klart och tydligt alla dina berdkningar.
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dM dL Ovr. dT MO TO AO FO

Loner

Foretagsledning 150 000

Ekonomiavdelning 220 000

Personalavdelning 180 000

Inkdpspersonal 120 000

Lagerpersonal 130 000

Planeringsavdelning 100 000

Tillverkningsavdelning 1 080 000

Forsaljningsledning 50 000

Forséljare 168 000

Rématerial 800 000

Hyror for lagerlokaler 250 000

Avskrivningar 170 000

Forsakringar 20 000

Patentkostnader 10 000

Reklamkostnader 36 000

TOTALT (Summa) 800000 | 1080000 | 10000 | 520000 | 270000 | 550000 | 254000

MO-paléagg:

MO = 520000 = 65%
dMm 800 000

TO-palagg:

TO = 270000 = 25%
dL 1 080 000

AffO-palagg:
AffO = AO + FO =550 000 + 254 000 = 804 000
Tillverkningskostnad = dM + MO + dL TO + Ovriga tillv.kostn.

= 800 000 + 520 000 + 1 080 000 +270 000 + 10 000 = 2 680 000

AffO-palagy = ___ AffO = 806000 = 30%
Tillv.kostnad 2 680 000
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Sjélvkostnad per dammsugare:

dM 100
+ MO: 0,65 x 100 65
+dL 240

+ TO: 0,25 x 240 60
+ Ovriga tillv.kostn. 35
= Tillv.kostn 500
+ AffO: 0,30 x 500 150
= Sjalvkostnad 650

Svar: MO-palagg: 65 %
TO-palagyg: 25 %
AffO-palagg: 30 %

Sjélvkostnad per dammsugare: 650 €
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6. Redovisnings- och finansieringsbegrepp (max. 8 poang)

Klassificera foljande begrepp i

Balansrakningsposter
Resultatrakningsposter

Begrepp for investeringskalkylering
Begrepp for finansiell analys

Anteckna med ”X” 1 tabellen.

Balansrakning | Resultatrdkning | Investeringskalk. Finansiell
analys

Aktiekapital X

Annuitet X

Avskrivningar X

Avsittningar X

x

Bokslutsdispositioner

Bruttoresultat X

Eget kapital X

Ekonomisk livslangd X

Finansiella intakter X

Fordringar X

Grundinvestering

Inbetalningsoverskott

Internranta

Kalkylranta

X | X |X|X|X

Kapitalvarde

Likviditet X

Nuvarde

x

Nyckeltal X

Omsattning X

Omsittningstillgangar X

Personalkostnader X

Restvarde X

Réntabilitet X

Rorelseresultat X

Skulder X

x

Skuldséattningsgrad

Soliditet X

Tillgangar X

Uppskrivningsfond X

Varulager X

Vinstmarginal X

Aterbetalningstid X
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FORETAGSEKONOMI (forts.)

Olsson, Jan och Per-Hugo Skarvad: Foretagsekonomi 100, faktabok

7. Definiera foljande atta begrepp som berér marknadsforing (totalt max. 8 poang, max 1 poéang
per begrepp):

a)

b)

d)

f)

marknadsundersékning

Marknadsundersokningar ar undersokningar som gors framst for att upptécka
kundernas behov och preferenser, identifiera affarsmojligheter och att bedéma hur
intressanta dessa affarsmojligheter ar. Finns behov som kan tillgodoses? Kan
behoven tillgodoses pa ett battre satt? Kan nya behov forutses eller t o m skapas? (s
237)

operativ eller taktisk marknadsféring

Taktisk (operativ) marknadsforing kan beskrivas som marknadsféring pa kort sikt
och omfattar alla de atgarder som foretaget vidtar for att silja de produkter som
tillverkas eller kops in. (s 238)

segmentering

Segmentering gar ut pa att indela marknaden i relevanta och meningsfulla
delmarknader, att identifiera framgangsfaktorerna pa dessa delmarknader och att
valja vilka delmarknader som ska betjanas. (s 237)

organisationsmarknad

Organisationsmarknaden bestar av alla kunder som koper for sin organisations
rakning. Denna marknad indelas i producentmarknaden, aterférsaljarmarknaden
och den offentliga sektorn. (s 242)

produkt

Produkten ar det som en organisation erbjuder marknaden for att I6sa kundens
problem och/eller skapa varde for kunden pa nagot satt. Produkten ar ett mycket
viktigt konkurrensmedel. Produkten kan vara forutom en fysisk produkt &ven en
tjanst, person, en plats, en aktivitet, en organisation och idéer. (s 267)

varumarke

Varumarken anvands for att differentiera produkterna och anpassa dem till
speciella krav pa olika marknadssegment. Ett varumarke ska ge positiva
associationer och framhava produktegenskaper, utrycka kundvéarde, symbolisera
foretagets varderingar, uttrycka personlighetsdrag och knyta an till kunderna. (s
271)
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g) marknadskommunikation

Marknadskommunikation ar information och paverkan om en viss produkt och
dess egenskaper. Men marknadskommunikation syftar man direkt eller indirekt till
att informera om foretagets varor och tjanster och paverka kunden till kop. Syftet
ar saledes att astadkomma forsaljning. (s 280-281)

h) reklam

Reklam ar alla former av presentation som syftar till att framja forsaljningen av
varor och tjanster. Reklamen &r betald av en identifierbar sankare och inriktas pa
att uppna ett faststallt kommunikationsmal. Ett reklambudskap utformas och
formedlas via valda media till malgrupperna. (s 283)

8. Besvara foljande tva fragor om organisation och ledning (max. 8 poéng):

a) Namn fyra av fem kannetecken for modernt kvalitetsarbete. (4 poang)

En modern syn pa kvalitetsarbete kan sammanfattas i féljande punkter: (s 120-121)

Kvalitet &r formagan att uppfylla faststéallda krav som har tydliggjorts och
utgar ifran kunderna

Kvalitetshandlar i forsta hand om att forebygga, dvs. hindra att
kvalitetsproblem uppstar, och i andra hand om att atgarda fel
Ambitionsnivin ir ”inga fel”

Kvalitetsbristkostnaderna, d.v.s. kostnaden for fel, mats och féljs upp
Foretaget skapar en kvalitetskultur — att gora ratt fran borjan — dar kvalitet
ingar i strategier, mal och planer

b) Taylorismen - klassisk arbetsorganisation - bygger pa ett antal principer. Vilka ar de fyra
principer som ndmns i boken Foretagsekonomi 100? (4 poéang)

Till taylorismens principer horde att: (s 98)

Efterstrava langt driven arbetsfordelning och specialisering av
arbetsuppgifterna

Fastlagga med hjéalp av systematiska arbetsstudier den basta metoden for att
utfora varje arbetsuppgift

Tillampa individuell ackordlon som I6neform

Efterstrava noggrann 6vervakning och klara granser mellan arbetsledning
och arbetare
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STATISTIK
Kontkanen, Pekka m.fl.: Ellips, lang matematik for gymnasiet 6, Sannolikhet och statistik

Besvara foljande fragor pa konceptpapper (totalt max. 16 poang):

9. Sannolikheten att en skidskytt traffar maltavlan med sitt forsta skott vid staende skytte ar 0.9. Om
skytten traffar tavlan med ett skott &r sannolikheten for traff i foljande skott 0.95, bommar
daremot skytten ett skott ar sannolikheten for traff i foljande skott 0.8. Skidskytten skjuter 5
skott.

a. Vad ar sannolikheten att alla fem skotten traffar? (2 poang)
TTTTT, sannolikheten = 0.9*0.95*0.95*0.95*0.95 = 0.7330554
b. Vad ar sannolikheten att skidskytten skjuter exakt en bom? (3 poang)

BTTTTeller TBTTTeller TTBTT eller TTTBT eller TTTTB
sannolikheten = 0.10*0.8*0.95*0.95*0.95 + 0.9*0.05*0.8*0.95*0.95 +
0.9*0.95*0.05*0.8*0.95 + 0.9*0.95*0.95*0.05*0.8 + 0.9*0.95*0.95*0.95*0.05
=0.06859 + 0.03249 + 0.03249 + 0.03249 + 0.0385818 = 0.2046418

c. Vad ar sannolikheten att andra skottet traffar da vi inte vet om forsta ar en traff eller en

bom? (3 poéng)

TT... eller BT..., sannolikheten = 0.9*%0.95 + 0.1*0.8 = 0.855 + 0.08 = 0.935
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10. Ett foretag har 28 anstallda. De anstalldas alder framgar av uppstéllningen nedan:
33 50 57 46 69 42 52 63 44 42 50 49 35 33
34 26 25 37 26 29 44 42 35 26 29 32 57 33

a. Gor en klassindelning med 5-ars aldersklasser och stall upp en frekvenstabell samt

askadliggor frekvensfordelningen i ett diagram. (3 poang)

Aldersklass
IFrequency Percent
Valid 25-29 6 21.4
30-34 5 17.9
35-39 3 10.7
40-44 5 17.9
45-49 2 7.1
50-54 3 10.7
55-59 2 7.1
60-64 1 3.6
65-69 1 3.6
Total 28 100.0

Aldersklass

Frequency

T T T T T T T T T
25-29 30-34 35-39 40-44 45-49 50-54 55-59 60-64 65-69
Aldersklass
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b. Berakna medelaldern, medianaldern samt standardavvikelsen for aldern i foretaget. (5

poang)

Uppordning:

25 26 26 26 29 29 32 33 33 33 34 35
35 37 42 42 42 44 44 46 49 50 50 52
57 57 63 69

Medelaldern: Zx; = 1140, medelvardet = 1140/28 = 40.7 &r

Medianaldern: n=28, jamnt antal, de tva mittersta observationerna ar 37 resp. 42. Md

= medelvardet av dessa = 39.5 ar.

Standardavvikelsen, Ex;2 = 50214
s = [(Ex — (Exi)?/n)/(n-1)]" = [(50214 — 11402/28)/27]" = 11.864r



